PLANO DE COMUNICACAO

No Plano de Comubicagdo, & Agéneia "A™ conseguiu transmitir que conhece as fungdes
exercidas pela Camara. assim comao também conhece as dificuldades que o Legiskativo

Municipal enfrenza com o publico de maneira geral.

Relatou sobre o atual contexto politico. porém faltou uma melhor explanagio sobre o
papel da Cdmara Municipal de Apucarana no atual conexto social. pulitico ¢

cconamico. E também com relagdo as questdes igadas a Nscalizagdo do Legislativo.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Atendeu aos requisites solicitados no briefing. como pontuar 0s aspectos positivos da
Camara ¢ dar foco nox ohjetivos solicitados como. por exemplo. estimutar a
participagdo da populayde ¢ explicar as fungoes da Casa de Leis. utlizando-se de
métodos educativos ¢ com pertinéncia na argumentagdo. voltado ao slogan ~o poder ¢
voud”. A agéncia também transmitiu a0 cidadio que cle tem o poder de fiscalizar ¢

reivindicar e o “comande™ de voz que a populagdo deveria realizar na politica,

D¢ maneira criativa ¢ descontraida conseguiu ajustar o estratégia de comunicagdo a

sotugdo do problema. nflo se esquecendo de dar énfase ao portal da transparencia.

IDETA CRIATIVA

A Agéncia desemvohieu sua campanha ¢ coneeitos bascando-se. de mancira exclusiva,
em bhanco de imagens gratuitos (Freepik) faltando nesse aspecto originalidade nas

Criggiies,

Com relagdo 4 utilizagdo de figuras “prontas”™ ¢ gratuitas, disponibilizadas por banco de
imagens. a falta de exclusividade sobre o referido material pode comprometer a
identidade da Camara. O volo da comissao foi no sentido de gue a agéneia deveria ter
aproseitado a oportunidade para apresentar sua propria identidade. diticoitando assim a

asaliagdo di capacidade de criagdo da ageéncia.




AGENCIA ~C»

PLANO DE COMUNICACAQ

Membro §

Membro 11

Membro i1l

a) Das caracteristicas da Cimara Municipal
de Apucarana e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicacio
publicitiria. Maximo: 5 Pontos

3.0

b} Da natureza, da extensio e da qualidade
das refagdes da CAimara Municipal com
seus piblicos. Miaximo: § Pontos

¢} Do papel da Cimara Municipal no atual
contexto social, politico e econdmice.
Madximo: S Pontos

d) Do problema especifico de comunicagio da
Cimara Municipal. Maximn: § Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

ESTRATEGIA DE COMUNICA(CAQ

Membro |

Membro 11

Membro I11

a) Adequacio de conceito proposto a
natureza, qualificacdes e problemas da
Cimara Municipal, conferme briefing.
Maximo: 5 Pontos

5.0

4.6

4.7

b} A consisténcia logica e a pertinéncia ca
argumentacio apresentada em sua defesa,
Miximo: 5 Pontos

4.9

¢) A riqueza dos desdobramentos desse
conceito para a comunicacao da Cimara
Municipal com seus pabficos. Maximo: 4
Pontos

4.0

i)  Adequaciio da estratégia de comunicagio
proposta para a solucfio do problema
especifico de comunicagio da Cimara
Municipal. Maximo: 3 Pontos

[
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¢} Consisténcia iogica e pertinéncia da
argumentacdc apresentada em defesa da
estratégia de comunicagio publicitdria
proposta. Maximo: 3 Pontos

30
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SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

19.6

IDEIA CRIATIVA

Membro |

Membro H

Membro 1

a} Adequacio ao problema especifico de
comunicacio da Cimara Municipal.
Miximo: 3 Pontos

3.0

3

28

by A multiplicidade de interpretagoes
favoriveis que comporta, considerados os
objetivos da Cimara Municipal. Maximo:
3 Pontos

12
)

¢) A cobertura dos segmentos de piblico
contempiada por essas interpretagdes.
Maximo: 3 Pontos

d) A originalidade da combinacio dos
elementos gue a constituem, Maximo: 3
Pontos

¢) A simplicidade da forma sob a qual se




apresenta. Midximo; 3 Pontos

Sua pertinéncia as atividades
desenvolvidas pela CaAmara Municipal e
suas inser¢iio na sociedade. Miximo: |
Pontos

0.8

£)

Os desdobramentos comunicatives que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentadas. Maximo:
L Pantos

h)

A exeqitibilidade das pe¢as. Maximo: 2
Pontos

Compatibilidade da linguagem das pecas
a0s$ meios propostos. Maximo: 1 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA

Membro |

Membro 11

Membro [11 ]

a)

Conhecimentos des habitos de consumo
dos segmentes de pablico prioritirio.
Miximos 3 Pontos

3.0

30

b}

Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos, Maximo: 3 Ponlos

)

Consisténcia do plano simutado de
distribuicao das pecas em relacdo as duas
alineas anteriores, Miximo: 3 Pontos

d)

Pertinéncia da midia escolhida,
oportunidade economicidade no use
proprio de comunicacio da Cimara
Muaicipal. Miximo: 2 Pontos

e)

Economicidade da aplica¢do da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicic de pecas. Maximo: 2 Pontos

Otimizagao da midia segmentada.
alternativa e de massa, Miximo: 2 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

ﬁmai:

74.6

70

Media Final: 73.2




AGENCIA“ C ™

PLANO DE COMUNICACAO

Considerado bem justificado. demonstrou a real importancia do papel do vereador ¢ do

funcionalismo no contexto geral. além da importancia da fiscalizacio.

Coma o pablico alvo foi wda a populagdo apucaranense. deu importancia a igualdade

social.

Em conformidade com o briefing. a agéneia demonstrou reconheger as oportunidades
para uma boa comunicagdo. Texto bem elaborade. com riqueza de informagdes ¢ com

destaque na importancia da economia da verba publica.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAOQ

A Agéncia apresentou 0 interesse de fazer com que as pessoas do municipio percebam a
diterenga do trabalho dos vereadores nas suas vidas. refletindo na qualidade de vida. no
seu dia a dia.

A campanha encontra-se apoiada na pessoa do vereador. fodavia. a publicidade
institucional. informativa ¢ ecducativa deve ser direcionada a institui¢do. e ndo a
promog¢do dos vereadores.

Ainda na cstratégia. faltou apresentar plancjamento ne sentido da necessidade de as

pessoas serem participativas nos trabalhos realizados pela Camara.

IDEIA CRIATIVA

As artes $3o0 visualmente atrativas. possuem bom enquadramento. utilizou-se de pessoas
“comuns . com variagdo de género ¢ idade. além da linguagem direta para atingir vérios
publicos.

Fez com que o trabalho do vereador se apresentasse de maneira mais esclarecedora ¢
aproximativa.

Porém. ndo adequou totalmenie o problema especifico de comunicacdo. deixando de "~V

lado o despertar do cidadio em ser participe da camara.




De maneira muito significativa. focou na “imagem™ dos vercadores. oportunizands a
autopromogdo com lrases de “impacto”. deixando em segundo plano a institbigio

legislativa.

ESTRATEGIA DFE MIDIA E NAOQ MiDIA

Deu prioridade & utitizagdo da TV. por ser meio de grande audiéncia, correspondende a

B30 % de alcance.

Nessa etapa a agéncia "CT demonsirou dominio sobre o conhecimento por meio de
pesquisas. elaborando assim uma boa estratéeia. distribuindo de 1orma pertinente ¢

cconomicamente a verba destinada & publicidade. desta forma. atingindo os publicos

solicitados.
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AGENCIA TRADE

PONTOS)

CAPACIDADDE DE ATENDIMENTO MEMBRO} MEMBROII MEMIBROUI
a) Adequagio das qualificacies a estratégiz de 3 3 3
comunicagio publicitiria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagio des quadros
técniens. Maximo: 3 pontos.

b Adeguaedo dus instalacdes, da infraestrutera e 2 2 2
dos recursos materiais disponiveis durante y
cxceuciao do contrato, Maxvimo: 2 pontas,
C}A relevincia e 2 utilidade das informagies de 2 2 2
marketing ¢ comunicacio gue serao colocadas
regularmente & disposicio da CAMARA
MUNICIPAL, sem dnus adicional, durante a
vigéncia do contrato. Maximo: 2 pontos.
_ W A operacionalidade do relacionamento entre 2 | 3 3 3

CAMARANL NICIPAL ¢ a Licitante, esquematizada na
L Proposta, Midximo: 3 pentos,
l SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) 10 10 10
REPERTORIO MEMBRO MIMBROH MEMBROIIL
a} Idéia criativa e sua pertinéncia. 3 2 2
Aldximo: 2 pontos.

h) Clarcza da exposiciie do problema publicitirio. 2 2 2

Mavimo: 2 pontos,

¢) Consisténcig das refacdes de causa e cfeito entre | 2 2 2
probiema e solucho. Maximo: 2 pontos.

d) Relesancia dos  resultudos apresentados, 2 2 2
Mivime: 2 puntos.

e)Quzlidade da execugdo do acabamento. Maximo: § 2 2 2

2 pontos.

SLBTOTAL (MANIMO DE 10 PONTOY) 10 10 1t

RELATOSDESOLL (‘OESI)RPR()BI.I:'.\].—\SI)I—I MEMBRO| MEMBROIt MEMBROM

COMUNICATAO

a} Concatenacio logice da exposicao. I ! 1
Maximo: | ponto.

by Evidénciy de pluncjamento publicitario. | | ]
Miaxime: 1 ponta.

¢) Consisténcia das relagoes de causa ¢ efeito entre | 2 2 2

problema ¢ solucdo,
Miaximo: 2 pentos.

d) Relevincia dos  resultados  apresentadas. | 1 |
Miiximo: |

SUBTOTAL (MAXIMO BE 5 3 5 5

Fotad mainimo de 23 pontos

MEMBRO |

T
MEABRON |

WEATHEON

23

23

[ as




AGENCIA TRADE

DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A agencia demonstrou ter quadro de profissionais qualificados. com vasta experiéncia
na area. equipamentos modernos. boa infracstrutura e experiéncia em atendimento a
argdos publicos,

Apresentou opedo de atendimento personalizado para a Camura de Apucaiana, aicin da
sugestdo da realizagdo de reunides semanais com a licitante ¢ solicitou menor prazo de

tempo para entrega de materiais em relagdo as demais participantes.

DO REPERTORIO

Apresentou pecas bem elaboradas. com capacidade para atingir o publico alve ¢
concluir objetivos.

Em relagdo 2o material apresentado. de modo geral. apresentou-se impactante. atrativo.
demonstrando clareza na transmissdo da mensagen.

Citamos algumas artes em destaques:

O ~Dia do Engenheiro™ CREA: ldeia criativa. utilizando-se ainda de fundamentos da
teoria da Gestalt,

Sobre a arte da Preteitura de Carapicuiba — atrativo - instigante. promove a curiosidade.
com a capacidade de levar a informagio de forma criativa,

Com relagdo a arte do municipio de Paranavai: Ulilizagdo de icones (signos} para
interpretagdo sobre o avango da cidade. sem deixar de “humanizar™. satisfazendo ¢

valorizando a populagdo do municipio.

DOS RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Apresenlou a concorrente cases com excelentes resultados. Mostrando dominio em

planciamento e midia, com facil entendimento ¢ campanhas bem organizadas.
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AGENCIAMET A

CAPACIDADE D ATENDIMENTO

MEMBROI T.\IE.\IBR()!I

MEMBROIL

a) Adequacdio das gualifica¢es A estratigin de
comuanica¢io publicitiria proposta, considerads,
nesse caso, também quantificacdo dos quadros
técnices. Mdxime; 3 pontos.

R

Tad

17

byAdequagio das instalagbes. da infra-estrutura ¢
din recursos materiais dispoaiveis durante a
cxecuvde do contrato, Mavimo:2pontos.

1.9

(9]

C)A relevinceia e g utilidade das informagbes de
marketing e comunicagio que serio colocadas
regularmente i disposicio da CAMARA
MUNICIP AL, sem 6nus adicional,durante a vigéncia
do contrato. Maximoe:2pontos.

[ ]

_ A operucionalidade do refacionamento entre o
CANMARA MUNICIPAL e 4 Licitante, esquemutizada a
Proposta. Maximu:3ponts.

L)

)

SUBTOTAL (MAXIMO DF. 10 PONTOS)

5.6

1)

9.7

REPERTORIO

MIDMBRO]

MEMBRONI

MEMBROLM

a}ldéia criativa e sua pertinéncia. 2 2 1.8
Miximo: 2pontos,

B} Clareza da expisigio do problema publicitirio. 2 2 1o
Masimo: 2pontas,
¢)Consisténcia das relagtes de causa e efejto entre 1.9 2 19
problema e solugio, Miximo: 2pontos.

) Rebeydncia dos resuftados apresenatados. 2 2 2
Miximn: 2 pontos.

e} Qualidade da execugdio do acabamento. Maximo: 2} 1.9 2 1.8

pontos.

SURTOTAL VLAXNIMO DE 10 PONTOS) 4.l (K4 Y4

REEATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACRO

MEMBROI

MEMBROIN

MEMBROI

1) Concatenagiio ligica da exposigiio.
Miximo: 1 ponto.

0.9

0.0

by Faidéneia de planejamento publicitasio,
Misimoe: 1 ponto,

04

¢)Consisténcia das relaghes de causa e cfeito entre
problema e selugiio.
Maximo: 2pontes,

3]

d} Releviingia dos resultadus apresentados.
Adximo; |

SUBTOTAL (MAXIMOQ DE 5
PONTOS)

48

4.9

Tetal mavimo de 23 pontos

[ MEMBRO

MEMBROII

MEMBROIGI

iO1AL

242

23

P23

SMedin Final: 244 ~ r"“’
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Agéncia Meta

SOBRE A CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:

- A Agéncia demonsira boa estrutura na parte téenica ¢ operacional. demonstra também
confiabilidade pelos clientes que atende.

- No entanto. possut quadro de funciondrios enxuto. Praticamente uma pessoa por setor.

PO REPERTORIO

De modo geral. o conjunto de pegas atende ao que se propde. todavia. apresenta
algumas falhas: crros gramaticais. ma qualidade na resolugiio da imagem do aniincio.
cito a arte “Seu {PTU faz acontecer™. No andncio da prefeitura de Maringd falon a
mformagdo do formato da arte na descricdo. Algumas artes foram consideradas pela
banca examinadora mais atrativas/impactantes, outras menos. havendo diferenga

significativa entre elas.

DOS RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Os trabalhos apresentados demonstram. de maneira geral. bom planejamento. Podendo
atingir resultados positivos. Porém. na apresentagao de algumas artes. apresentou nivel
insatisfatorio de criatividade. sendo que. por exemplo. a 10 mil curtidas™ consideramos

0 visual da arte poluido.
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AGENCIA USIC A

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

MEMBROI

MEMBRON

MEMBROG

a) Adequagdo das qualificagdes i estratégia de
comunicacio publicitiria proposta, considerada,
nesse ¢aso, lambém 2 quantificagio dos quadros
téenicos, Maximo: 3 pontos.

28

h) Adequagdo dus instalacdes, da infra-estrutura e
dos recursos materiais disponiveis durante a
execueiio do contrato, Miximo: 2 pontas.

C}A relevincia e a utilidzde das informacées de
marketing ¢ comunicagio gue serdo colocadas
regularmente @ disposigio da CAMARA
MUNICIPAL, sem dnus adicional, durante a
vigéncia do contrato. Maixime: 2 pontoes.

I

I

_ 4} A operacionalidade do relacienamento cotre a
CAMARAMUNICIP AL ¢ a Licitante, exquematizada na
Proposta. Mdiximo: 3 ponios.

ak

Lt

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

10

10

9.7

REPERTORIO

MEMBRO )

MEMBROIE

MEMBROLI

PONTOS)

a) kdéia criativa e Sua pertinéheia. 1.9 2 1.8
Miximo: 2 pontes.

by Clareza da exposigiio do problema publicitario. 1.4 ? 1.8
Maximo: 2 pentos.
¢) Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre 1.9 2 2
problema e soluciio. Miximo: 2 pontos.

d) Relevdncia dos  resultados apresentados. 2 2 2
Miaxime: 2 pontos,

¢)Qualidade ds cexecucdio do acabamento, Maximo: | 2 1.5 1.8

2 pentos.

SERTOTAL (MAXIMOQ DE 10 PONTOS) Y7 v.5 Y5

RELATOSDESCH.A COESDEPROBLENMASDE MEMBRO L L MEMBRON | MEMBRONI

COMUNICACAQ

2) Conecatenagio 10gica da exposigiio. | 1 |
Maximo: 1 ponto,

b) Exidéncia de planejamento publicitiria. 1 ] i
AMaximo: 1 ponto.

¢} Consisténcia das relagies de causa e efeito entre | 2 il 2

problema ¢ solugio.
Miximo: 2 pontos.

d) Relevanciz dos  resultados  aprescntades, | ! |
Miximo: |

SUBTOTAL (ALAXIMO DE § 3 5 b

I Total misimo de 23 poittos

MEMBRO

| MiMBROI

- -
MEAMBROMNI |

7

1245

342

SMadia inal; 24.4

I
(\_._::?‘:\—(/
AT



AGENCIA UNICA

DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

- N0 aspecto geral. apresentou boa estrutura em relagdo a capacidade de atendimento de
seus clientes, com excelente infraestrutura fisica.

- A agéncia deixou de esclarecer sobre a forma de realizacdo de atendimento pessoal

com a licitante. apresentando. de maneira geral. o interesse pelo contato remoto.

DO REPERTORIO

A agéncia. em seu aspecto repertorio eriatihvo., atendeu & avaliagdo em alguns aspectos.
no entanto. erros toram identificados:

- Faita de clareza em algumas das pegas como. por exemplo. a “peca 47, que estava
mais direcionada para cursos supericres do que propriamente ao intercambio.

- Faltou a revisdo do produto final. ocorrendo erro gramatical. (Revisio de texto),

DOS RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQ

A avaliagdo da banca guanto ao quesito supracitado fol bastante satisfatorio. O material

ticou bem elaborado. atendendo as exigéncias e. demonstrando dominio,
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» Logo Caixa

internet __ Banki_ng--—CAIXA

Comprovante de transferéncia eletrénica disponivel
Via Internet Banking CAIXA

Tipo de TED:
Conta origem:
Tipo de conta:
Tipo de pessoa:
Nome:
CPF/CNPI:

Banco:

Conta destino:
Tipo de conta:
Tipo dc pessoa:
Nome:
CPF/CNPI:
Valor:

Valor da tarifa:
Finalidade:

TED para terceiros

0379 / 036 / 00000001-0

01 - Conta Corrente

JURIDICA

CAM MUN DE APUCARANA
78.299.815/0001-00

341 - ITAU UNIBANCO S.A. - 60701190

3724 7 00000006818-8
01 - Conta Corrente
FISICA

EDISON COSTA
209.481.669-91

R$ 1.200,00

R$ 0,00

10 - Crédito em Conta

Identificagdo da operagdo:EDISON COSTA

Historico:

Data / Hora da
opcragio:

EDISON COSTA

15/05/2018 - 10:23:28

Cédigo da operagdo: 00129234

Chave de seguranca: LNSU9X78YWE9FJMS5

SAC CAIXA: 0800 726 0101

Pessoas com deficiéncia auditiva: 0800 726 2492
Ouvidoria: 0800 725 7474

Help Desk CAIXA: 0800 726 0104
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