AGENCIA B~

PLANO DE COMUNCACAQ

Membre |

Membio I3

Membra i1}

a)

Das caracteristicas da Cimars Municipal
de Apucarana e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicacio
publicitaria. Maximo: § Pontos

50

5.0

th

b)

Da naturezit. du extensiio e da qualidade
das relacdes da Cimara Municipal com
seus ptiblicos. Mivimn: 5 Pontos

)

Do papel da Cimara Municipal no atual
contexto social, politico e econdmico.
Miximo: 5 Pontos

4.8

18

d)

Do problem: especilico de comunicacio da
Camara Municipal. Miaxvinmo: 3 Poatos

4.8

A

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

19.6

19.8

ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ

Membro |

Membro 11

Membro HI

)

Adequagio do conceito proposto &
natureza, qualilicagées e problemas da
Camara Municipal, conforme briefing.
Maximo: 3 Pontes

30

L
L=

b}

A consisténcia logica ¢ a pertinéncia da
argumentacio apresentada em suz defesa,
Miximo: S Pontos

1.0

1.9

c)

A riqueza dos desdobramentos desse
cofnceito para a comunicacio da Camara
Municipal com sens piblicos. Maximo: 4
Poentos

L
"

d)

Adequacio da estratégia de comunicagio
proposts para a solugio do problema
especifice de comunicacio da Cimara
Muricipal. Maiximo: 3 Pontos

12
s

fad

e}

Consisténcia logica € pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacio publicitéria
proposta. Maximo: 3 Pontos

Lad
=

Lok

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

9.7

19.8

IDEIA CRIATIV A

Membro |

Membro 1)

Membro [F)

a)

Adequacio ao problema especifico de
comunicaciio da2 Camara Municipal.
Miximo: 3 Pontos

3.0

30

-

>

b)

A mubtiplicidade de interpretacbes
favordseis que comporta, considerados os
objetis ox i Camara Municipal. Viaaimo:
3 Pantos

()
i

13
1

<)

A coberturs dos segmentos de piiblico
contemplada por essas interpretagies.
Miximo: 3 Pontos

1)

3.0

-

d)

A originalidade da combinaciio dos
elementos que a constituem. dMiximo: 3
Pontos

a0

e}

A simplicidade da forma sob a gual se




apresenta, Maximo: 3 Pontos

Sua pertinéncia s atividndes
desenvolvidas peln Cimara Municipal e
suas inserciio na sociedade. Miximo: 1
Pontos

0.8

1.0

038

g}

Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentadas. Miximo:
1 Pontos

0.8

0.9

h)

A exeglibilidade das pecas. Maximo: 2
Pontos

i)

Compatibilidade da linguagem das pegas
a08 meios propostos. Maximo: 1 Pontos

0.9

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

14

19,5

ESTRATEGIA DE MEBIA E NAO MIDIA

Membro i

Membro 11

Membro 111

a)

Conhecimentos dos habitos de consumo
dos segmentos de publico prieritirio.
Maiximo: 3 Pontos

3.0

b)

Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos. Mavimo: 3 Pontos

c)

Consisténcia do plano simuiado de
distribuicdo das pecas em relacdo as doas
alineas anteriores, Maximo: 3 Pontos

d}

Pertinéncia da midia escolhida.
oportunidade economicidade no uso
proprio de comenicagio da Cimara
Municipal. Minimo: 2 Pontos

2.0

1.7

2}

Economicidade da aplicacio da verba de
midia, evidenciada no planc simulado de
distribui¢iio de pecas. Miximo: 2 Pontos

Otimizacao da midia segmentada.
alternativa e de mussa. Mavima: 2 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

14.4

D Teral;

Aedia final: 7293




AGENCIA =B~

DO PLANO DE COMUNICACAQ

A agencia apresentou wdos vs pontos solicitados no briefing. No entanto, a conissio
avatia que faltou claresu no exto.

Identificou os problemas da Clmara. as caracteristicas ¢ atisidades realizadas pelo
Legislativo., assim come o funcionamento da Casa de Leis.

A Agdéneia mostrou conhecimento em relagio & neeessidade de uma boa comunicagdo
com a populagiio. atinal, grande parte ndo possui conhecimento sobre as atividades
realizadas pelo Legislativo.

A comissdo notou deficiencia quanto a apresentagdo do contexto politico ¢ econdmico

na atualidade.

DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Censeguiu juntar praticamente todos os objetivos solicitados no briefing.

Nio ficou clara a identiticagio do pablico alvo.

Fez uma abordagem nteressante sobre o cidadio apucaranense em oser a "vosl
Camara ¢ ndo oy politicos. sugerindo a aproximagdo dos cidaddos com os vercadores.
Assim comuo ne item anterior, a ¢laboragdo do texte poderia ter sido mais ¢lara,

Dreixou de destacar ¢ portal da transparéncia.

IDETA CRIATIVA

A agéneia em andlise apresentou um material bastante informativo ¢ educativo. Nas

pecas apresentadas. conseguiu concretizar o plano de comunicagdo tragado.

Com relagdo as pegas de midia visual. apresentaram-se bem claboradas e atrativas, além
de chamar atengdo pelas cores ¢ contrates utilizados no material, despertando interesse

pelo assunto.

No entanta. por ter apresentado a criagdo de andancios informativos, a agéneia poderia

inclusive. ter proposto a utilizago de outros recurses como. por exemplo, tolder.
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deixando desta forma o animcio do jornal mais claro e objetivo. assim como nas outras

midias.

Utilizou-se de pesscas comuns para deixar as propagandas mais humanizadas. ponto

positivo.

QOutdoor ~ apresentou vérias etnias. a mensagem foi transmitida de maneira clara ¢

objetiva.

Radio - a analisc rcalizada em relagiio ao veiculo radiofdnico foi considerada pouco
atraente. Nio sendo possivel despertar o Interesse necessario no ouvinte. tendo tocando

de maneira muito direta na pessoa dos vereadores.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
De modo geral. correspondeu com as expectativas,

Tendo demonstrade conhecimento em pesquisas.,

No entanto. poderia a agéneia ter apresentado uma nde midia para complementar a
campanha. com informagdes mais detalhadas.

*Observagio: com relagdo a informagio da tabela em anexo: '3 pigina do jornal & igual
6x26 € ndo por {3 como colocado.

Poderia a agéncia ter enfatizado melhor o uso de ferramentas de midias gratuitas.

7Lr_:
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AGENCIA =

PLANO DE COMUNICACAQ

Membro |

Membro 1i

Membro 1H

a) Das caracteristicas da Cimara Municipal
de Apucarana e das suas atividades que
sejam significativas para 2 comunica¢do
publicitaria. Maximo: 5 Pontos

30

50

5.0

b} Da natureza. da extensio e da qualidade
das refagdes da Cimara Muricipal com
seus piblicos. Miximo: 5 Pontos

n
=

c) Do papel da Cimara Municipal no atual
contexto social, politico e econdmico.
Maiximo: 5 Pontos

5,0

d) Do problema especifico de comunicaqﬁu da
Cimara \Iunmpal Maximo: 5 Pontos

i SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Membro [

Membro 1

Membro [

a) Adequagio do conceito propesto 3
natureza, qualificacdes e problemas da
Céimara Munieipal, conforme briefing.
Miximo: § Pontos

50

4.6

4.7

b} A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentac.’m apresentada em sua defesa.
Miximo: 5 Pontos

T
[}

1.9

¢} A rigueza dos desdobramentos desse
conceito para a comanicagio da Camara
Municipal com seus piblicos. Maximo: 4
Pontos

4,0

38

d) Adequaciio da estratégia de comugicacio
proposta para a soluciio do problema
especifico de comunica¢o da Cimara
Muricipal. Maximo: 3 Pontos

[
-

e} Consisténcia logica ¢ pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta. Miximo: 3 Pontos

L
[5-1

t2
‘2

SUBTOTAL (MANIMO DE 20 PONTOS)

19.6

IDEIA CRIATIV A

Membro |

Memhbro 1

Membro 111

a) Adequacio ao problema especifico de
comunicagdo da Camara Municipal.
Miximo: 3 Pontos

3.0

28

b} A multiplicidade de interpretacoes
favordveis que comporta, considerados os
olbjetives da Camara Municipal, Maximo:
3 Pontos

[
o |

¢) A cobertura dos segmentos de plblico
contemplada por essas interpretacies.
Miximoe: ) Pontos

) A originalidade da combinacio dos
elementos que 2 constiteem. Miximo: 3
Pontos

e} A simplicidade da forma sob a qual se




apresenta. Maximo: 3 Pontos

Sua pertinéncia as atividades
desenvolvidas pela Ciimara Municipai €
suas inser¢io na sociedade. Maximo: i
Pontos

0.8

g}

Os desdobramentos comeaicatives que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentadas. Maximo:
i Pontos

h)

A exeqitibilidade das pecas. Miximo: 2
Pontos

Compatibilidade da linguagem das pegas
a0s meios propestos. Maximo: 1 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

16

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MibIA

Membro 1

Membro 1l

Membro HI1 ]

a)

Conhecimentos dos hdbitos de consumo
dos segmentos de piiblico prioritirio.
Miximo: 3 Pontos

3.0

30

b)

Capacidade analitica evidenciada no
exame desses hiabitos. Miximo: 3 Pontos

c)

Consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas em relacio as duas
alineas anteriores. Maximo: 3 Pontos

¢)

Pertinéncia da midia escolbida.
oportunidade economicidade o uso
proprio de comunicacio da Cimara
Municipal. M:ixima: 2 Pontos

€)

Economicidade da aplicagio da verba de
midia, evidenciada oo plano simuladoe de
distribuicio de pe¢as. Miximo: 2 Pontos

Otimizagio da midia segmentada,
alternativa e de massa. Miaimo: 2 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

fh

‘ Total:

746

Média Final: 73.2




AGENCIA“C™

PLANO DE COMUNICACAO

Considerado bem justiticado. demonstrou a real importincia do papel do vereador ¢ do

funcionalismo no contexto geral. além da importdncia da fiscalizacdo.

Comeo o publico alve toi toda a populagio apucaranense, deu importdncia 4 igualdade

social.

Em conformidade com o briefing. a agéncia demanstrou reconhecer as oportunidades
para uma bea comunicagdo. Texto bem elaborado. com riqueza de informagdes ¢ com

destaque na importincia da cconomia da verba pablica.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ

A Agéncia apresentou o interesse de fazer com que as pessoas do municipio percebam a
diferenga do trabatho dos vercadores nas suas vidas. refletindo na qualidade de vida. no
seu dia a dia.

A campanha encontra-se apoiada na pessoa do vereador. Todavia. a publicidade
institucional. intormativa ¢ educativa deve ser direcionada a instituigdo. e ndo a

promogdo dos vereadores.

pessoas serem participativas nos trabalhos realizados pela Camara.

IDEIA CRIATIVA

As artes sdo visualmente atrativas. possuem bom enquadramento. utilizou-se de pessoas
“comuns”. com variagdo de género ¢ idade. além da linguagem direta para atingir varios
publicos.

Fez com que o trabalho do vereador se apresentasse de maneira mais esciarecedora ¢
aproximativa.

Porém. ndo adeguou wtalmente ¢ problema especilico de comunicagio. deixando de

fado o despertar do cidaddo em ser participe da camara.




De maneira muito significativa. focou na “imagem™ dos vereadores. oportunizands &
autopromoc¢do com frases de “impacto”. deixando em scgundo plano a institui¢io

legislativa.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAOQ MiDIA

Deu prioridade  utilizagdo da TV. por ser meio de grande audiéncia. correspondendo o

90 % de alcance.

Nessa etapa a agéneia ~C” demonstrou dominio sobre o conhecimento por meio de
pesquisas. elaborando assim uma bea estratégia. distribuindo de torma pertinente ¢
economicamente a verba destinada a publicidade. desta forma. atingindo os publicos

solicitados.

. ! . ,|I ,J JIIJ,‘A_) .\_ :




AGENCLA TRADE

CAPACIDADE DEATENDIMENTO

MEMBRO L

MEMBROD

MEMBROUI

a) Adequagav das qualificacdes a estratégia de
comunicagio publicitiria proposta, considerada,
nesse ¢ase, também a quantificacio dos quadros
técnicos. Maximo: 3 pentos.

fd

L]

by Adequaciio das instalagdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais disponiveds durante o
exceucio do contrato. Miximo: 2 pontas,

14

C)A relevincia e 3 otilidade das informacaes de
marketing ¢ comunicagio que serdio colocadas
regularmente & disposigio da CAMARA
MUNICIRAL, sem 8nos adicional, durante a
vigéncia do contrato. Miximo: 2 pontos.

i~

Tt

[E¥]

o 0} A eperacionalidade do relecinnamento entre @
CAMARA ME NICIPAL ¢ 2 Licitante, esquematizada na
Proposta. Maxim 3 ponites.

Loy

[

SUBTOT AL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

10

1{

10

REPERTORIO

MEMBROU

MEMBROE

MEMBROIN

a) Lldéia criativa e sua pertinéncis. 2 2 2
Maxime: 2 pontos.

by Clarees da exposigito do problema publicitarin. 2 2 2
Maxvimo: 2 pontos.
c) Consisiéncia das relagbes de causa e efeito entre | 2 2 2
problema e solu¢o. Maximo: 2 pontos,

) Relevanciz dos  ressltudos  apresentados. 2 2 2
Manimo: 2 pontus,

¢)Qualidade da execugio do acabameate. Mixime: | 2 2 2

1 pontos.

SUBTOTAL (MAXNIMO DE 10 PONTOS) 1) 1) 11}

RELATOSDESGLL COESDEPROBLEMASDE
COMUNICACAQ

MENBRO

MEMBROU

MEMBROM]

a) Concatenacio Mgica da exposigio.
Miaximo: 1 pooto.

bj Evidéncia de plancjumente publicitirio.
Miximu: 1 ponte.

¢} Consisténcia das relagbes de causa e cfeito entre
problems ¢ selugdio.
Miximo: 2 pontos.

[

i) Relevincia dox  resoliados

Miximo: i

aprestntados.

SUBTOTAL (MAXIMO DE §
PONTOS)

th

¥ /]

— . -
Loty] nuisime de 23 pongos

MEABRO |

T MEABRUN

H 1 . f,
MEMIERONT] ! ,;/‘t/__/

5

25

25 VAN A




AGENCIA TRADE

DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A agencia demonstrou ter quadro de profissionais qualificados. com vasta experiéncia
na area. equipamentos modernos, boa infracstrutura e experiéneia em atendimento a
orgfios publicos.

Apresentou opgdo de atendimento personalizado para a Cimara de Apucaiana. aidin da
sugestao da realizagdo de reunides semanais com a licitante ¢ solicitou menor prazo de

tempo para entrega de materiais em relagioe as demais participanies.

DO REPERTORIO

Apresentou pecas bem claboradas. com capacidade para atingir ¢ publico alvo ¢
concluir objetvos.

t:m relagdo ao material apresentado. de modo geral. apresentou-se impactante. atrativo.
demonstrando clareza na transmissdo da mensagem.

Citamos algumas artes em destaques:

O ~Dia do Engenheiro™ CREA: Ideia criativa, wtilizando-se ainda de fundamentos da
teoria da Gestalt.

Sobre a arte da Preteitura de Carapicuiba - atrativo - instigante. promove a curiosidade.
com a capacidade de levar a intormagio de lorma criativa.

Com relagio & arte do municipio de Paranavai: Utilizagdo de icones (signos) para
mterpretagdo sobre o avango da cidade. sem deixar de “humanizar”. satisfazendo e

valorizando a populagdo do municipio.

DOS RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Apresentou a concorrente cases com excelentes resultados. Mostrando dominio em

plancjamento ¢ midia. com facil entendimento e campanhas bem organizadas.




AGENCIAMETA

CAPACIDADE I3 ATENDIMENTO

MEMBRO |

MEMBROIL

MEMBROIIE

4) Adequacao das qualificacbes a estratégia de 19 3 27
comuricagio publicitiria proposta, considerada,
ncsse caso, tembém quantificacio dos quadros
técnicos. Maximo: 3 pontos.
hyAdkequagio das instalaghes, da infra-estrutura ¢ 19 2 2
dus recursos malteriais disponisy eis durante »
cxccucan do contrato. Mivimo:2pontos.
C)A relevineia ¢ a utilidade das informagies de 1.9 2 2
marketing e comunicagio que seAr:‘io colocadas
regularmente 3 disposicio da CAMARA
MUNICIPAL, sem dnus adicional,durante 1 vigéncia
do contrato. Maximo:2pontos.
R d)A osperacionalidade do relactonaments entre a | 2.9 i 3
CAMARA MUNICIPAL ¢ a Licitante, esquematizada a
Froposta. Maximo:Ipants.
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) 0.6 0 9.7
REPERTORIO MEMBROLU | MEMBROIL | MEMBROII
a}ldéia criativa e sua pertinénciz. 2 2 1.8
Miximo: 2pontos.
b} Claresa i expusicin do problema publicitirie. 2 z 19
Maaimo: 2pontoes.
¢} onsisténcia das relacies de causa e efeito entre 19 2 15
problema e solugdo. Maximo: 2pontos.
d}¥ Relevdacta dos resuleados apresentados, 2 2 2
Maximo: X pontos,
¢) Qualidade da execugfio do acabamento. Maximo: 2 | 1.9 2 1.8
0Dntos.
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) u.8 1Y ud
RELATOS DE SOLECOES DE PROBLEMAS DE AMEMBRO T | MEMBROIL | MEMBROIiLE
COMLENICACRO
1} Concatenacio ligica de exposicio. 0.9 1 .9
Miximo: I ponto.
b) Exidéncia de planejamento pueblicitario. 0y | ]
Aasimo: [poento.
c)Consisténcia das relagfes de causa e efeito entre | 2 2 2
problema ¢ solugio.
Maiximo: 2pontos.
d) Relesdncia dos resultados spresentadaos, I | 1
Mivimo: 1
SUBTOTAL {(MAXIMO DE 5 4.8 5 1.9
PONTOS)
: . e e ———— ey
Lotal nrsint de 23 pontas MEMBRO MEMBROIE ¢ MEMBROIY
[OTAL 4.2 25 [ 24

Madia Uinal: 244




Agéncia Meta

SOBRE A CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:

- A Agéncia demonstra boa estrutura na parte téenica e operacional. demonstra também

confiabtlidade pelos clientes que atende,

- No entanto. possui quadro de funciondrios enxuto. Praticamente uma pessoa por setor.

DO REPERTORIO

De modo geral. o conjunte de pegas alende ao que sc propde. todavia. apresenta
algumas falhas: erros gramaticais. ma qualidade na resolugiio da imagem do anincio.
cito a arte “Seu IPTU faz acontecer™. No antncio da prefeitura de Maringa. falton a
informagio do formato da arte na descricdo. Algumas artes foram consideradas pela
banca examinadora mais atrativas/impactantes. outras menos. havendo diferenga

signiticativa entre elas.

DOS RELATOS DE SOLUCAO DF, PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Os trabalhos apresentados demonstram. de mancira geral. bom plangjamento. Podendo
atingir resultados pesitivos, Porém. na apresentagiio de algumas artes, apresentou nivel
insatisfatorio de criatividade. sendo que. por exemplo. a =10 mil curtidas™ consideramos

0 visual da arte poluido.

W2
L3 3
L




AGENCEA UNIC L

CAPACIDADY [H ATENDIMENTO

MEMBRO ]

MEMBRON

MEMBROIIN

a) Adequagdo das qualilicagdes a estratégia de 3 3 28
comunicagio publicitaria proposta. considerada,
nesse caso, também a quantificagio dos guadros
téenicos. Maximo: 3 pontos.
b Adequagzo das instalagdes, da infra-eserutura ¢ 2 3 3
dos recursas materiais disponiyeis derante a
erecucdo do contrato, Mdximo: 2 pantos.
C)A refevancia e a utilidade das informagdes de 2 2 3
marketing e comunicacio que serdo calocadas
regularmente & disposicio da CAMARA
MUNICIPAL, sem dnus adicional, durante &
vigéncia do contrato. Miximo: 2 pontos.
_dy A operacionalidade do relacionamente entre u {3 3 29
CANTARANMUNICIPAL ¢ a Licitante, esquematizada na
Proposta. Miximo: 3 pentos.
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOQS) 10 10 9.7
REPERTORIO MEMBRO U | MEMBROI | MEMBROIIE
a) Idéja criativa e sua pertinencia. 1.9 2 1.8
Maximo: 2 pontos.
b) Clarcza da exposigio du problema publicitario. 14 2 1.8
Midximo: 2 pontos,
¢) Consisténcia das relaghes de causa e efeito catre | | .9 ? 2
problcma ¢ solugio. Miximo: 2 pontes.
d) Relevincia dos resultados apresentados. 2 2 2
Minitmo: 2 pontos,
e)Qualidade du execugio do acabamento. Mixime: | 2 1.5 1.9
2 pontos.
SURTOTAL (MAXIMO DE [0 FONTOS) 4.7 9.3 Y3
RELATOSBESOLLCOESDEPROBLEMASDE, MEMBRO L [ MIEMBRONI [ MEMBROAII
COMUNICACAQ
a) Concatenagiiy lopgica da exposicio, 1 H 1
Miximo: 1 ponta.
b} Fxidénciy de plancjamento publicitirio, i 1 |
Mavimo: 1 panto.
¢} Consisténcia das rekigdes de causa e efeito entre | 2 2 2
problema e solugio.
Mdximo: 2 pontos.
d} Relevincia dos  resubtados  apresentados. 1 i 1
Maxime: 1
SUBTOTAL (MAXIMO DE S 3 5 5

PONTOS)

[_Tola! mdsime de 23 pontos

| viEvBRO

MEMBROI

MEMBROIL |

\

| 247

| 243

142

Media UVinal: 244



AGENCIA UNICA

DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

- N0 aspecto geral. apresentou boa estrutura em relagdo d capacidade de atendimento de
seus clientes. com excelente infraestrutura tisica.

- A agencia deixeu de esclarccer sobre a forma de realizagio de atendimento pessoal

com a licitante. apresentando. de maneira geral. o interesse pele contato remoto.

DO REPERTORIO

A agéncid. em seu aspecto repertdrio criativo, atendeu 3 avaliagiio em alguns aspectos.
no entanto. erros foram identificados;

- Falta de clareza em algumas das pegas como. por exemplo. a “pega 47, que estava
mais direcionada para cursos superiores do que propriamente ao intercambio.

- Faltow a revisdo do predute final. ocorrendo erro gramatical. (Revisdo de texto).

DOS RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQ

A avaliacdo da banca quanto ae quesito supracitade foi bastante satistatorio, O material

ficou bem elaborado. atendendo as exigéncias e. demonstrando dominio.
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1510512018 nternaT....banking:::icALXA

».Logo Caixa

Comprovante de transferéncia eletrénica disponivel
Via Internet Banking CAIXA

Tipo de TED: TED para terceiros

Conta origem: 0379 / 006 / 00000001-0

Tipo de conta: 01 - Conta Corrente

Tipo de pessoa: JURIDICA

Nome; CAM MUN DE APUCARANA
CPF/CNPI: 78.299.815/0001-00

Banco: 341 - ITAU UNIBANCO S.A. - 60701190
Conta destino: 3724 7 00000041966-2

Tipo de conta: 01 - Conta Corrente

Tipo de pessoa: FISICA

Nome: PRISCILA SAQUETA MARCHINI M DE OLIVEIRA
CPF/CNPI: 057.251.899-45

Valor: R$ 1.200,00

Valor da tarifa; R$ 0,00

Finalidade: 10 - Crédito em Conta

Identificagdo da operagdo:PRISCILA S M M DE OLIVEIR
Historico: PRISCILA S M M DE OLIVEIRA

Data / Hora da 15/05/2018 - 10:25:5

operacio:

Codigo da operagfo: 00129741
Chave de seguranca: 21 PL7KTXM379QA7F

SAC CAIXA: 0800 726 0101

Pessoas com deficiéncia auditiva: 0800 726 2492
Ouvidoria: 0800 725 7474

Help Desk CAIXA: 0800 726 0104

fite:/#/D:fUsers/Luciane/Documents/TCE % 20PR/Priscila% 203 % 20M% 20M%20de%200liveira.htmi 111
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260472018

1iadNES 2"ia CONTRIBUINTE

Caloulo de Contribuigdes - Guia da Previdéncia Social

MINISTERIC DA PREVIDENCIA SOCIAL - MPS
INSTITUTO NACIONAL DO SEGURD SOCIAL - INSS
SECRETARIA DA RECEITA PREVIDENCIARIA - SRP

GUIA DA PREVIDENCIA SOCIAL - GPS

3 - CODIGO DE
PAGAMENTO 1120
4 - COMPETENCIA 04/2018

5 - IDENTIFICADOR

129.64764.49-4

1 - NOME OU RAZAG SOCIAL / FONE / ENDERECO

NIT/PIS/PASEP 129,64764.49-4 6 - VALOR DO INS$ 132,00
PRISCILA SAQUETA MARCHINI
DENHEI KANASHIRO, 83 7.
JARDIM AEROPORTC
APUCARANAPARANA .
2 - VENCIMENTO 9 - VALOR OUTRAS
{Uso axclusivo TNSS) 15’{05!201 8 EMNTIDADES 0’00
TENCAO: & vedada a utilizagio de GPS para recolhimento de receita <o valor intior ao fi© - ATM/MULTA E 0,00
estipuiado em resoluiciio publicada pelo INSS. A receita que resultar valer ingrior devera JUROS
ser adicionada 4 contribui¢ip ou importdncia correspondente nos meses subsequentes, até
ue o tatal seja iguel ou superior a0 valor minima fixado. H - TOTAL 132,00 N
Competéncias consolidadas nesta GPS: AUTENTICACAQ BANCARIA - -
85680000001-6 | [32000270112-3 | {ovo012sea750 | [adsez0180433
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PREFEFTURA [0 MUNICIPIO DE ARAPONGAS
Esiado do Parans

EXTRATO BE ATUS OFIUCEALS

PECRETC) %2 20018, DE 2 DE MARCO DE 2k,

Tica Revorgade n Decreti sod 2 2L, da 68 de agest de 201 yrefenentz a UNIFICACAO dos Lot
de s sob 1% Jote 0 FB-AL, com area de 200 5 ¢ Foee 19, o drea e A0 o, situados m
quadts 1" Jardim Moewabi, este Musicipio e Coares, de peapmiedade e RENATO DE CASTRD
LATARD.

DECRLTQ N 222 14, PE % DE MARCD DE )8,

Fica awierizada o DESMEMBRAMENTO o Lote e torras sob n° 355350 35 1 15-G- M, com imea
e 426633 m°, situad na Globa Patrimdnia Arepongas. nesle Munkcipic ¢ Comarea g ropriedade do
TMOBLIARLY LINHAM LTDA,

DECRETO X" 2234k DE 26 DE MARCO D 15
Fie netizaits 3 LNIFECACAO dos Lotes de fereas Stvades 1 qrasda 09, Jaadio Vale s Porobs 1,
sontg Musicipio ¢ Ceereres de Arapungas - Parans, de proprielade de CARLOS JOAQUIM PEREIR.Y.

DECRETO &' X414 DE 34 OF MAR(O-DE 2018,

Fioy ateeizady ¢ DESMEMBRAMENTO o Lote de temas scb o 38 M-NoC', quati 0] +om dreg de
V0.1R94T ', situsdn e Parge Tndusrial V. neste Mimicipio ¢ Comare. de propriedade &2 JOSE
POLISELEDE SA.

DECRETO ¥ N5 4 T8 % 20

Fica amorrade 3 TNTFIC %C\U dos Lotes. e toarad sitaados o Gileba Pezpe, peste Mumicipae
Comarcs e Ataponpas - Parand. de proprisdade & MANANCIAL ADMINISTRADORA DE BENS
LiDa

ECRETQ %+ 20613, OF 3 UL 3 DE 20k,
Fie1 umacizedy o Desmombeamenty i Ltc e tereas sob ° 09, quadr 99, curp ima de 4227 o,
sitwado 001 Jardim Mawaco. neste Munwpia € Comana, & propriedade & VALBIR DE OLIVEIRA
AFEVEDD ¢ PALLOTINTO DE WEDEROS FALHD.

DECRETO B 751 18, OF 27 OE MARCH DE J0f%
Fica inclabdo o meise VEno An 17 dp Decrow of 11818, de 17 e g e 2012,

PIRTAREA N° 110°]% DE 12 DE WARCO 2018,

Desimar 0% senbores, ORLANDU BIELESKI, Apente Administrarive, [SRAFL BIASON FILHO.
Aruieto ¢ ROGERID TRISDABE, Bireter do Testuro Mumicipad. pars seh 3 prosidéncia do primei,
censtitairem Coavissia Especial po valiagde do Lot de ternas sob o 11+, da quadra 14, com area
de 112346 . sfnsdy 1t Vila Ioufustraf, confiorme matriculs sob 1 %4, do 1° Sevipo Regist)
dest Conuatea, 82 prigriceiade de MUMICIPED DE ARAPONGAS, doads i MIROSTATT HONESKO.
stz Eod soh 1® 144 B9, e 20 e cratmbem 2 199

PHRTARIA K 113 1%, DE b3 DF MARCE 2015,

Desiger us senbores, ORLANDN BIELESKL Agent Adminimratrvo, [SRAEL BIASON FILHO.
Anurietr £ ROCGERID TRINDADE, Diiretor o Tesotrro Mndeipal, pers sob 4 presideia e pesim,
wnstnwmfmm&pnmlm;“alwﬁnﬁLmdemﬂn U1, ds qrdes °T", com éroa 8
]Dwnjﬂmsm%m pal I 'Bmgtupmm Giteba Patrimlmo Asapangns.
ctndormie . dﬁni‘mm.demmde

zm_-osscanaha DD T Adug
it ¢ ROGERID &Ir{nw:ﬁ:mdoTsm\; o

spevial para Avalisgha de Loyt 4
1. siuade 02 Glzha Pummoi Aropurgis, cogl
dnl. Corruau d: pmpmhie L

; F para setra pregidénsia do primeir,
soh 0" 59T X, com drea gz TIR6)
.-.ubu'l?&ﬂl do Sem«;uRegml

FORTARIA X413 |8 DE i3 I MARCO 2008,
Desimar a5 sopbures. ORLARDO BEELESKI, Agente Administrative, ISRAEL BLASON FILHO,

Angstezo ¢ ROGERIN TRINDADE, Diretor do Tesoro Manicipal, para s0b & presidécks o pricedno
cosityirt Conuisede Espectal pors Avaliade de seguintes Lotes de temas: Ltz sob 87 81, quadss 19,
ot dre e 100000 ', situndb o Jardien Casa Grande, ¢ Lote sub 0* 02, quad 17", com dma de
486,82 . sifuatde oo Jardien Bela Vista, ambas d2 progriedade o MUNICIPIO DF ARAPOSGAS,
deadks 3 CONGRECAG A0 CRISTA KO BRASEL. stroves s Leis scb b 34512007 ¢ 364272008,
Fepectivamenle,

PORTARLAN' 11418, DE 13 DE MaRCO 201,

Besignar s senbares. ORLANTH) BIELESKE Agent Admotistraive, ISRAEL BHS()\ FILHE,
Arquitetss ¢ ROGERIC TRINDADE. Diretor do Tesoumn Sunieipal, pars sob a prosidineas do primeiro.
coastity rorn Comissgo Fspeg 14} para Avdiesde do Low e rerassob of 1954 1950 14 A LD, oom
ireg e 298017 ', situsdn 2z Gteba Peftundnie Arpoags, comfosme matricida sob i® 11276, do 2
Senigo Regrind deotz Cornaren, de propedade e MUNICTPID DB ARAPONGAS. doads 4
LL1SS0L ~ INDUSTRIA E COMERC10 DE MOVES LTDA, atraves da Let sob n® 1785, d 09 e
Sexombea e 1991

PORTABIAN 10518, DF 13 DF MARCOHE,

Busipmar o3 senhoces, ORLANDO BIFLESKE Agente Admirisinativa, ISRAEL BIASON FILHQ,
arquitain ¢ FDGERID TRINDADE, Diretie &0 Tesire Musicipal, para sob 3 presdéneis do primeio .
cortiwirem Cuntissin Esperial pars Avalisggo do Lot de temmas pob a® 201:6-1, com dre de 2843,1
¥, sitade 03 Gleba Putrimémie Arapongas, confore matriruts sob ot 241196, do 2 Sen ipe Registrl
Beste Comans, 2 propeictade e MENICIPEG DE ARAPONGAS, doado i tmpresa LEMES &
LEMES LTDA. atravin s Led sob 0° 3445 07, gz 23 de oanabrg de 20017,

Keferdis atr ma fbeara eocotranise 3 dispasie oo Didrio Oficia] do Musicipio, 00 enderepa
IR ATIpOnS O bt




