PUBLICACAO

LEGAL

Prefeityra vo Municipio de Apucarana = o -
, Gty 0 Prpe - Ao Oticiz ARUEARDIA

———

N L iz s Gheen P, 4 20 708 RS, ARG T
y—

Art a8 Firo eoveegiie: 6 Diplomd de hedemtos am Tarefas Comuminas #e Agldnant 3
mSGJD m.ay\ EATADLIAL RAANDEL AT O cgMHmORgal os O ancs Je

s, (2902008

Amery- Coacade o DpTme de Mot eeh Tamds
Comunidros oy Agcmarans a0 LLEEIG
AGRICOLA  ESTADUAL MAANGEL RIBAS  um
ComemTdD do &l Bhin D8 Peievns Serugns
Rresiadie fa hUmiieo Oe Aguraimo, pome
uperchicd

MILRECHAO, CHEDECENDD AL ENSPOSTD MO NCHO W,
ARTHED B8 LA LE| ORGANICS, SANCIONG & ERGUNTE:-

BACEE 5 enome da Mhgloma Se que 1datd © sosuT o Phigs arbesior dotased &m azsids
ey’ 0 folkne B Chmard S g Alamrang, @Wrme GEIe 0 T
Internl, em cand ¢ hoyAns o S2ehen METASG:, BB Loman Somedn Betre 3 Propitily
o Chrsea £ 3 prGde Wi anagesa

Ak, 30 HOmTrse b Sadaaltdee QN C0MFING, antride o Rt L &, gnT N3 gty
LEETTT SR T

Reunlcpio de dpmuaram rm 78 de marpe 4o M8

25 A WA I Aptrhign s

el e

[ fuw'n:,‘-\
(e Protod 3.

Frefain Murmogr®

Poette 4 2102 S

ol Gl e . v, B b o kL H

e b P ot Tt L4 Y o Lamp 2P e e e - ) oo i)

L0 RPN,

ERERCIE - B A

oaom i A L
SANLE . Feaads de

toraddses g
. ARYIFUTS

PREFEFTURA DO MUNECIFIO DE ARAPONGAS
Estado do Parend

EXTRATO DE 4708 OFICTAS

i 0N 221 14 DE2S BE MARCO BE 2018,

FhRﬂuphoDm.mbn“?ﬂ:‘.'li.deﬁi!kagoswdelﬂl[lnefa'crﬂzaUNEFJE‘AC,:\OdusLum

de torras 5od s Jet e 18-A, com drea de 225,00 2t o foke 1° 19, corm drea e 000 127, sibadps 1

flaﬂm (i; Fardom: Morumhi, peste Surdcpio ¢ Comuyed, d2 privriadede d2 RENATO DE CaSTRO
AZAR

DBECRETO * 222 [8_BE 26 DE MARCODEINES,

Ficd zuferizsdo o DESMEMBRAMENTO do Late de temmss sob n* 1013513 HI5G-14, oorg irea
G4 36630 ', sitonde re Gl Pusiindo. Apusooges, treste Magiipio & Commares, de prgriedsde de
MOBILIARLA LEVHAN LTDA.

DECRRIO N 21 1§, D DE BE MlE
Fica pntoeizadn 3 ENHTCACA dos Lotes de tervas Situedos mu quadra 9, hrd: Vit das Pecihas |,
resiz Muarpio ¢ Comerta de Arposga ~ Parsnd, de proprindade de CARLOS JOA0UDM FEREIRA.

DECRETON*224 1%, DE & DE 3 15,

Fica autorizady 0 DESMEMBR AMERTO o Lok de tarms sob o 35 MN-C, uadrs 01, com freg de
L0.188.47 v sitvade 12 Parque Industrial V, aeste Mumieipio ¢ Comarea, de proprisdade dp JOSE
POLISELI DE S,

DECRETO ¥ 2518, DE 3 DE MARCO DE 2615,

Flea autrizata 8 UNTFICACAO dos Lotes de demmss situados ca G Piraps, meste Mumicigio ¢
Comarca d Arspongas - Farand, de propriediade de MANANCIAL ADMINSTRADOR S, DE BENS
LThs,

DECRETON 22695, DE 35 HE MARCO D 218
Fluss sitoreragy ¢ Desnemabrent do Lote de terras sob 17 08, quatrz 09, cow dres de M7 o,
sioad s Jandim Mmoo, fests Manicipia & Covnsrea, de propnedads de VALDIR DE OLIVEIRA
ATEVER( e PALLOTINTO DL MEDEIRDS FILHO.

BECRET(IN" 13} 38 DE 27 BF MARCO DE J0ER
Fied incgdo 0 inclso V1 20 Art. ©* éo Deateta o 218 38, de 22 de margn e 2013,

MRTARLA N 1018 OF 12 DF MARCH M2,

Desigaiar ¢ setboes. GREANIN) BIELESKI, Agest: Administrative, IS6.4FE. BIASON FILAO,
irqmw:ﬂﬂﬁ&uﬂ?k[@%Dsﬂmdonmlfmucq:amehawmdmuamm
ontifsinem Comiesh Especial parm AvalizeZn doLoteds tormas sob of 108, b uadn M, oo dreg
e 112346 ot #itaads 1 Vil indusirial, eonforme maiculs sob 17 $44, do §¥ Sarvigo Regiskal
desta Comares, de progieiiade de MUNICTFIC DE ARAPONGAS, dosdo 4 MROSLAU HONESKO,
atnvds da Leg saba® 1469, de 30 de omfoben de 1999,

MORTARIAN" 16

Desimmar es seabenss, ORLANDO BIELESKY, Agemte Administrativ, 1SRAEL BIASON FILHD.
Arquitetp ¢ ROGERIC TRINDADE, Direser do Tesours Monicmpat, pacs sab 8 prisidinsa do primeizs,
oonstitorrem Comissin Espenal pars AvaliZy dol ole de teras sob o* 01, db quadks “T", {om dred s
10.600:30 ", sitiado 1o Cemfumte Habitstional José Brctes Oeperting - (ieba Patrimégie Arapoggss,

cofomme motticals de I Senvige Rogistral desty Comares, de peopiedade de
‘Jl'\f[lfm_mﬁ.. ihGda

[T DO}'\R_%A.wisdaLusotn“’ﬂ’ de i

f yfuinistatvo, [SRAEL, BEASON LD,

mmwa jdiwia do e,
demmsubn-smz:mmmden&ar
marmuhscbn‘l?ﬁ&l dul"SEm;nRﬂgsmd

LT . m\mmnammmmmmmmo
A:qmlmcROGERIO TRINDABE, Diretor do Tesenmy Munieipal, iz sob & tresiténcia do prémeirs,
copstintitam Comiss3o Especial para Avabiao dos segoinbes Lots de fermas: Lote sab 201, quadim 25,
mi:ade],ﬂﬂ&Mm,Mthu(medquaﬁn’MM“D' <oty 23 de
440662 o, situstip 1o Jardirs Bk Vist, anbes de propredade do MUBICTFIO DE ARAPONIGAS,
doado: & CONGREGACAO CRISTA X0 BRASTL, ntraviy dhs Lus soh ' 34520007 & 1.6422009,
Tepechivanents,

PORTARIA N ] 1415 DE 13 DE MARCO 2018,

Designr o3 senbonss, OBLANDEY BIELESEL. Apmes Adtigsmative, ISEAEL BIASG\' FILEG,

Arqatein ¢ REOGERID TRINDADE, Diretor do Tesqmm Mimicipal, pars sob 1 presidéucs do primeim.

constiturent Comissdn Bspecial pore Inalizgée o Lot de torras sh 1° [95-AT45-C94A2D, om
iren e 27%R 17 o, st 2 Gleba Porimitio Anpatges, cotiome Micrk onb 0° 13276, do 20
Servicp Registel desla Comacs, e propriedade s MUNICIPIO DE ARAPONGAS. doado &
LLISSOL - PaBUSTRIA ECOMERCIO BE MOVELS LTDS, atrvés da Lei scb of 2295, d2 19 de
Gezetbr de 1943

PORTARIA N 1858, BF 13 DE MARCO M4

Desivnar vs senbores. QRLANDO BUELESKL Agemte Admmistativa, ISRAEL BIASON FILMHO,
Aruitetn ¢ ROGERIC 7RYSDADE, Birctor o Tesom Maigipal, para sob & previtiénis do primeieo,
memfmnménfs;malpm AxalingBo oo Lo de femas sob o 20041, cor drea 4o 254374
I siasdo N et Potrimdiong hrapenjes, conforie malmeda sob 3° 20,196, o 2° Saico Begutral
devta Comaree, de propeitade & MUNICTHO D ARAPONGAS, dooda 4 empresa LEMES &
LEMES ETDA, atravis ds L oob 17 344597, 62 23 e eunnbeg de 2007,

Reltridor atos na fotegrs encvatramse § disposiplo 7o Didrio Oficial do Municipio, 0o codevags

wummaspa‘gmh

Lome. T e A o AL e

i
‘
l



Y CAARA ML

% LR P

ATO N®015/2018

Correadente o Caeo o Tunpan de A

cirodas atribuigdes s e

RESOLVE

4

L1 Areneende go disposto ho o GG S G 0 4 b 10 232710 NOMEAR
oosr TOHSON COSTA, a Sra ISABELE ALENCAR DE MIRANDA e a Sra pRic’
AGUTTA MARTHING MARDLES DE OLIVEIRA para compor a suboom:

dra e avalivrdo das

Conster dooadital de Dcitacdo concorrer

R P R B
e dbfl: DR o

OILIE, tpow Lsortelo realinais no dio

o - Revooamene g disposiges oo conth

dotaie wua publicasiao

voontrando o presonte gro em oo

t S C . soara o

arana o DT dee o e BOEE

"‘]\L'lﬁr' . F.'._iljll:"_.::l‘.lli.-.' Tt :--'..rq'_.i.'._"' L



R L

S OAINDi3 oiNGw

-

WAL T 0k

EDITAL BE PREGAC PRESENCIAL NP 06/ZQ18
PROCESSO ABMINISTRATIVG N2 00B/2018-DL

QBIETQ: Agutisigiio de AREIAS e PEDRAS, conforme quantidades estimadas
& especificacdes constantes no Termo de Referéncia (ANEXQ 1) do Edital,

tendendo as nec da Companhis. Sessdo pubfica para recebi-
mente das envelupes documentactio e propostas: a5 09h00min do dig 03
de Maip de 2018, nas dependéncias da Companhla de Deservohlimento
de Arapongas — CODAR, localizads na Aua Gargas, n® 725 - Centro, em Ara-
pangas/Pr. Tipe de Licitagdo e Critérlo de Julgamento: Pregio Presencial -
REGISTRO DE PRECD - Forma de farnec mento: entregas pameladas - Com
critério de Julgaments de MENOR FRECO POR ITEM. Valor Miximo desta
licitag3o: RS 552.550,00 (Quinhentos e cinquenta € dots mil guinhentos
e cinquanta redis). MMsponibilidade do Editak: através do e-maff codar lici-

imk e L TTRiATA A ZeotraNITE L bAkg W WAKA GOURA RATRASCITANGS O CHADCVATORI
: AR LN SR L F

RN RASROC BT

P

L A

CORERRALT At ol U aRfn FRALGL A CONFEER O

EUREALTRD A B

40

CNSTARET 10 CARTIGET R RATUPINATS dh KRG A R MELAL ELdL B

LN € AT I L

WATSRIE: MESFL LENRASIm, A 123 L

6 NTAHIE A ok SSD AP 201647 A7 ML 10s HAMUTARAL | rALals 155 1
P A, T
" ENGEDONT SOHSTRUCAD BRI M

tatan@gmail.com a partir de 18/04/2028. Informacdes compl
pelo telefonie {43} 3252-0132 - Departameants de Lcitagda.

Arapongas, 14 de Abril de 2018,
David Qlivelra Ribelre

Diretor Fresidenta

TARA LTDA BE
* mREAC s
T TITI EQRATAUTINA B WG EIRADGRA LTDA

L PR

LTURTE AMAREETARARY T RESINTRRPSUE BN NTLRECF FLIGHED oy

ATQNY 0I5 [ pE

O Presidanie 4y CAmars Muricipol gt Apcarans,
Ertado de Pargrch, me wso das airtbuipies e the
aku confer|dat por Lat,

RES O LVE:

£01.3°- Avgaderdg 20 dispasta ng 31T, 30615 § 79w P40 da Led 07 12 233240, NOAEAR
3 5. EDCSON COSTA, 3 Sea. ISASELE ALEWCAR DF ANRAMPA ¢ & S PRISCIEA
FAGUETA AJARCHIAN AIAROLIES BE OUNWEIAA Para coanpor 5 Mbcombicko
rienice de avalieclio da propozs do edial d Mollagde concofendie o?
O/ 2018, 3pds sortolo rpallzoc fa dia 13 da abed do 2018,

ATEZE AQuogot-se a8 dicperth femt R CONSERID, antrands o presents alc Grn ngons da
data g Ars publbcapie.

Gabirete da Prashiucia da Chmace Mimiclpal de
Apucarana, mm 17 de obiril de 2028

T

- ——

MAURD BERTOLF
Prosidane

Hwghitin-ar, Fublgie sk o arguive o

USSAIT £1 1ALRALEEE0 010 Gl Lo RESF AT B RIS 10t 00 g0 8, 5
FINES COMSTRUCOES | ERWHALEMIMMENTO) LTI « B2, 5, + & DY G S G (TN
ML x E LS EENTANDSY 43

-ILEG CoRiFIERA O AR
AFTE NALA S MASEID 15 LACRAI E50A AT OR AR TG e 4 e
FEIMATA PO ROBATRES | L SR L TACAD

#-

RELS T Barn s

. ,/’_%m-:r:n Dima LD

LASEDOA x:bnmxms FoRew g

T e T T -t P .

1. ETHAZEGNE SO0y TRMG. M LIREU bat au. RAX .‘.--u I.'\.-T:.ap . e i
3. " gOONSTRITOAA DEKN T ME WE EMLAMENLS LFROZ Fry e
i e COMSIMREES LI P ;/'f

EMPREERDRMNTOS LITA W . - . ] {,{’ﬁ;
X ComaTi AR REalol L TO ™ safa BEPEESHITAIEN . i
. srevives, I :

™ s wE TN P _FETENTACAY

AR ST EARIINTIY S AnvR SR LANTE R TRATIRA DR . “A jarkain
. o R AL
W RPALSIVION © cAPTAL WIETENIY DO CANTAL NTEGRALZSUG ;f 'él:ry‘-\u 'Y a‘

! .

%

LOTERIAS LOTOFACIL co

MEGA SENA CONCURSO 2031

i8 23 37 39 50 55
‘ 20 22 25

DUPLA SENA
1° SORTEID:

QUINA CONCURSO 4656
51 60 62 69 75

06 08 23 24 28 49

TIMEMANIA concURSD 1160
TIME DO CORACAD: CRUZEIROMMG

o4 05 08 26 36 67 72

LOTERIA FEDERAL coNcuRrsg 5275

03 04 05 08 10 13
14 1516 17 18 19

2 SORTEID:
O4 06 21 35 36 47

nop cEsT

LOTOMANBA CONCURSD 285
01 056 11 13 18 24
28 38 41 L4 50 53
61 63 70 76 78 91

92 98

TELESENA, pepiscoa

01 03 04 06 08 11
13 16 17 18 19 20
23 27 28 29 30 31
33 34 35 36 37 38
42

NCURSD 1650

CONCURSO 2777

53.008 28.708 33.301 24.126 63.417

TEl

SAMU
BOMB
DEFES
PoLC
PoLicl
Aclia:
ENERY
PALIC

LY.

NOWA

ATE LTI




" Quarta-feirg
18 de abril de 2078
Ano Xxviip ne 8158
EApe

tribunadonorte.com- "

i

L

i

4

PIRETOR: BAITAZAR EUSTAQUIO DE OLIVEIRA

i

W

r-,:'_:a‘L:.: Fr.
)




CAMARA MUNICIPAL DE APUCARANA

Centre Civieo Jusd de Obiveirn Rosa, 23 40- 86800-235 - Apucarana - Parana
Forte: (431 3420-7000 0 OROO6INTOU2 www apucaranaprfeg br

COMISSAQ PERMANENTE DE LICITACAO
ATA N° 05/2018 (Processo n® 02/2018)

Aos sete dias do més de maio do ano de dois mil e dezoito, as 14:00 horas, na Sede
da Céamara Municipal de Apucarana, reuniram-se o Sr. lvan Lucio Garcia, Presidente
da Comissdo Permanente de Licitagao instituida pelo Ato da Presidéncia n° 01/2018,
e 0s demais membros Julio Cesar Ravazzi Santos, Neide Maria Moresco Pagani e
Rafael Belan dos Santos, para realizar a sess&o publica para a apuragdo do
resultado geral das propostas técnicas, para a contratagdo Agéncia de Propaganda
para a prestacao de servicos de publicidade legal, institucional e de utilidade publica
para este Poder Legislativo. Estavam presentes na sessao o Sr. José Marcelo Souza
da Silva, Presidente do Controle Interno da Camara Municipal, e os trés membros da
Subcomissdo Técnica que analisou e juigou as propostas das empresas licitantes:
Priscila Saqueta Marchini Marques de Oliveira, Edison Costa e Isabele Alencar de
Miranda. Na sequéncia, conforme determina o art. 11 e seus incisos da Lei Federal
n® 12.232/2010, foram abertos os envelopes com a via identificada do Plano de
Comunicagéo, na seguinte ordem: Trade Comunicagao e Marketing SS Lida, Meta
Propaganda e Unica Propaganda, os quais foram devidamente vistados por todos os
presentes e pela subcomissdo. Em seguida, a subcomissdo técnica mostrou a
planilha com as notas, juntamente com as justificativas da subcomissao e as de cada
membro, e comparou as vias nao identificadas dos planos de comunicagdo com as
identificadas. Feita a comparagéo, a Sra. Priscila Saqueta Marchini Marques de
Oliveira, membro da subcomissao técnica, informou as notas aos presentes: Trade
Comunicacio e Marketing $S Ltda - nota 73,20 no Plano de Comunicacao e nota
25,0 na Capacidade de Atendimento, totalizando a nota de 98,20. Meta Propaganda
Ltda EPP - nota 73,43 no Plano de Comunicagdo e nota 24,4 na Capacidade de
Atendimento, totalizando a nota de 97,83. Unica Propaganda LTDA EPP - nota
72,93 no Plano de Comunicagcdo e nota 24,4 na Capacidade de Atendimento,
totalizando a nota de 97,33. Apesar de as empresas participantes nao terem enviado
representante para a presente sessao, os licitantes tém o prazo de cinco;dias uteis
para interpor recurso. Nada mais havendo a tratar, eu, Neide Maria Moresco Pagani,
Membro da Comissdo Permanente de Licitacdo, lavrei a presente Ata, ? qual vai
assinada-pQr mim e pelos demais presentes. 1 !
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AGENCIA “A “

PLANOG DE COMI'NICACAO

Membro |

Membio 11

Membro Ui

a} Das caracteristicas da CAimara Municipal
de Apucarana e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicacio
publicitiria. Miximo: 5 Pontos

3,0

5,0

5,0

b) Da natureza, da extensio ¢ da qualidade
das relaghes da Ciimara Municipal com
seus publicos. Maximo: § Pontos

+.8

¢} Do papel da Cimara Municipal no atual
contexto social, politico e econdmico.
Midximo: 5 Pontos

5,0

4.8

d) Do problema especifico de comunica¢io da
Cimara Municipal. Miximo: & Pontos

th

(™ ]
[ ]

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

9.8

.8

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Membro |

Membro 1

Membio 12

a) Adequacido do conceito proposto i
natureza, qualificacdes ¢ problemas da
Ciimara Municipal, conforme briefing.
Maximo: 5 Pontos

5.0

b} A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacio apresentada em sua defesa.
Minimo: 5 Pontos

I
[}

¢) A riqueza dos desdobramentos desse
conceito para a comunicagio da Cimara
Municipal com seus piblicos, Maximo: 4
Pontos

4.0

d} Adequacaoc da estratégiz de comunicagio
proposta para a solugdo do problema
especifico de comunica¢io da Cimara
Municipal, Mdximo: 3 Pontos

faa
=1

€} Consisténcia légica e pertinéncia da
argumentagfo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo publicitiria
proposta. Maximo: 3 Pontos

L¥F)

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

IDEIA CRIATIVA

Membro |

Membra ()

Atembra I

a) Adequacio ao problema especifico de
comunica¢io da Cimara Municipal.
Msximo: 3 Pontos

3.0

3.0

3.0

b) A multiplicidade de interpretagaes
favoraveis que comporta, considerados os
objetivos da Cimara Municipal. Maximo;
3 Pontos

¢} A cobertura dos segmentos de pablico
contemplada por essas interpretacdes.
Maximo: 3 Pontos

d) A originalidade da combinacio dos
elementos que a constituem, M:avimeo: 3
Pontos

e} A simplicidade da forma sob a qualse

i




apresenta, Miximo: 3 Pontos

f) Sua pertinéncia As atividades
desenvolvidas pela Camara Municipal e
suas inserc¢io na sociedade, Miximo: |
Pontos

g} Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos

1 Pontos

exemplos de pecas apresentadas, Maximo:

h) A exeqgliibitidade das pecas. Mdaximo: 2
Pontos

iy Compatibilidade da linguagem das pegas
a0s meios propostos. Maximo: 1 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

18.8

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Membro 1

Membro 11

Membro I}

a) Conhecimentos des habitos de consumo
dos segmentos de piblico prioritdrio,
Miximo; 3 Pontos

L¥F)

3.0

Lt

by  Capacidade analitica evidenciada ne
exame desses habitos, Maximo: 3 Pontos

c) Consisténcia do plano simulado de
distribuicio das pe¢as em relagéo as duas
alineas anteriores, Miximo: 3 Pontos

Y]

d¢) Pertinéncia da midia escolhida.
opoertunidade economicidade no uso
préprio de comunicagio da Cimara
Municipal. Maximo: 2 Pontos

€} FEconomicidade da aplicacio da verba de
midia, evidenciada no plane simulado de
distribuicio de pecas. Maximo: 2 Pontos

[ B9 ]

2,0

i Otimizacdo da midia segmentada.
alternativa e de massa, Miximo: 2 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

[ Total:

Média final: 73,43
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PLANO DE COMUNICACAOQ

No Plano de Comunicagdo. a Agéneia “A7 conseguiu transmitir que conheee as fungdes
exercidas pela Camara, assim como tambem conhece as dificuldades que o fegislativo

Municipal enfrenta com o piblico de maneira geral.

Relatou sobre o ateal contexio politico. porém faltou uma melhor explanagio sobre o
papel da Camara Municipal de Apucarana no wwual contexto social. politico ¢

ceondmico. E também com relagio as questdes ligadas a liscalizagio do Legislativo.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Alendeu aos requisitos solicitados no briefing. como pontuar os aspectos positivos da
Camara ¢ dar foce nos ohjetivos solicitados como, por exemplo. estimular a
partictpagdo da populayiio ¢ explicar as fungdes da Casa de Leis. uttlizando-se de
medtodos educativos ¢ com pertinéncia na argumentagdo, voltado ao slogan o poder ¢
vocdT. A ageéncia também transmitiu ao cidadio que ele tem o poder de fiscalizar ¢

reivindicar ¢ o "comando™ de vos que a populagio deveria realizar na politica.

De maneira criativa ¢ descontraida conseguiu ajustar a estratégia de comunicacio a

solugdo do problema. ndio se esquecendo de dar énfase ao portal da transparéncia.

IDELA CRIATIVA

A Ageéncia desemvolveu sua campanha e coneeitos baseando-se. de naneira exclusiva
em banco de imagens grawitos (Freepik). faltundo nesse aspecto originalidade nas

criagdus,

Com relacdo d utilizagdo de figuras “prontas™ ¢ gratuitas, disponibilizadas por banco de

imagens. a falta de exclusividade sobre o referido material pode comprometer a

identidade da Camara. O voto da comissdo toi no sentido de que a agencia deveria ter

aproveitado a oportunidade para apresentar sua propria wdentidade. dificultundo ussim 4

avaliagdo da capacidade de criagloe da agéneia.
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Fonte: hitps: br.freepik.com velores-gratis conceito-de-pesguisa-de-contratacao-de-

funcionarios 1311612 htm=term=pesquisa& page=1&position=36




Fonte:  hrp: www aptime.conbe blog em- 19-anos-ingles-fluente-sera-exigencia-de- 100-das-empresas-

brastleiras

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

A Agéncia A", segundo pesquisas por cla mesma apresentadas. optou pela utilizagdo
de varias midias. mas como principais o Radio ¢ & internct. otimizando assim a midia de
massa ¢ segimentada.

Assim. optando pela utilizagdo de outros veiculos como. por exemplo. Youtube ¢
facebook. desta forma reduzindo investimentos,

Sugeriu ainda a utilizagdo de folder para dar suporte nas campanhas.

Preocupou-se ainda em utilizar diversos tipos de midias. a fim de buscarfatingir maior

nimero de pessoas.




AGENCIA B~

PLANO DE COMUNICACAQ

Membro |

Membro

Membro 1

a} Das caracteristicas da Cimara Municipal
de Apucarana e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagio
publicitaria. Maximo: & Pontos

3.0

50

A

b} Dua natureza, da extensdo e dn qualidade
das refacdes da Camara Municipal com
seus publicos, Maximo: 5 Pontos

¢) Do papel da Cimara Municipal no atual
contexto secial, politico e econdémico.
Maximo: 5 Pontos

18

4.8

d) Do problem especificn de comunicaciio da
Cimara Municipal. Maximo: 5 Pontos

18

el

SUBTOTAL (MANIMO DE 20 PONTOS)

19,6

19.5

19,8

ESTRATEGIA DE COMUNICAC AQ

Membro |

Membro I

Membro 11

a) Adequacio do conceito proposto a
natureza. qualificagies e problemas da
Cimara Municipal, eonforme briefing.
Miximo: 5 Pontos

30

50

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagio apresentada em sua defesa.
Minimo: 5 Pontos

4.9

¢} A riqueza dos desdobramentos desse
conceito para & comunicacio da Cimara
Municipal com seus piblices. Maximo: 4
Pontos

d;  Adequacio da estratégia de comunicacio
proposta para i soelugio do problema
especifico de comunicagio da (Cimara
Municipal, Mdvimo: 3 Pontos

e) Consisténcia légica ¢ pertinéncia da
argumentaciio apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo publicitaria
propasta. Miximo: 3 Pontos

2

SUBTOTAL (MAXINO DE 20 PONTOS)

149.7

15.8

_

1IDEJA CRIATIV A

Menibro |

Membro {l

Menthro 1)

a} Adequac¢ao ao problema especifico de
comunicagio da Cimara Musicipal.
Miximo: 3 Pontos

30

3.0

-y

2

by A multiplicidade de interpretagoes
favoraveis que comporta, considerados os
ebjetives da Camara Municipal. Mdximo:
3 Pontos

!J
r

1
s

I
iy

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretacdes.
Miximo: 3 Pontos

d) A originalidade da combinaciio dos
elementos que a constituem, dMaximo: 3
Pontos

e) A simplicidade da forma sob a qual se




apresenta. Maximo: 3 Pontos

fY Sua pertinéncia as atividades
desenvolvidas pela Climara Municipal e
suas inserydo na sociedade. Maximo: |
Pontos

0.8

Y

R

g) Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
exemploes de pecas apresentadas. Miximo:
I Pontos

0%

IRY

h) A exeqiithilidade das pecas. Miximo: 2
Pontos

i) Compatibilidade da linguagem das pecas
a0s meios propostos. Maximo: 1 Pantes

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

193

ESTRATEGEA DE MIiDIA E NAO MiDIA

Membru |

Menmtbro [

Membro L

a) Conhecimentos dos habitos de consumeo
dos segmentos de piblico prioritario.
Miximo: 3 Pontos

30

30

b) Capacidade analitica evidencinda no
exame desses hiabitos. Mivimo: 3 Pontas

¢} Consisténciz do plano simulado de
distribuicio das pe¢as em relacio as duas
alineas anteriores. Maximo: 3 Pontos

d) Pertinénciz da midia escofhida,
oportunidade economicidade no uso
proprio de comunicagio da Camara
Municipal. Miximo: 2 Pontos

¢) Economicidade da aplicacio da verba de
midia, evidenciada ro planoe simulado de
distribuicio de pegas. Maximo: 2 Pontos

i Otimizacio da midia segmentada,
alternativi e de massa, Maximo: 2 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

e
| Total:

Sedia Dnal, m295%




AGENCIA™ B~

DO PLANO DE COMUNICACAO

A agencia apresenlou todos os pontos solicitados no briefing. No entanto. a contissio
avatia que faltou clareszu no texto.

Identificou os problemas da Camara. as caracteristicas ¢ atividades realizadus pelo
Legislative, assim como o funcionamento da Casa de eis.

A Agéneia mostron conbecimento em relagdio @ necessidade de uma boa comunicagio
com a populacio, afinal, grande parte ndo possui conhecimento sobre as atividades
realizadas pelo [egistativo.

A comissao notou deficidncia quanto a apresentagdo do contexto politico ¢ econdmicu

na atualidade.

DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Conseguiu juntar praticamente todos os objetivos solicitudos no brieting.

Nao ficou clara a idemtificagiio do piblico alvo.

Fez uma abordagem interessante sobre o cidadiio apucaranense em ser a "voZ7
Camara e ndo os politicos. sugerindo a aproximagdo dos cidadaos com os vercadores,
Assim como no item anterior, a elaboragde do texto poderia ter sido mais clara.

Deixou de destacar o portal da transparéneia.

IDEIA CRIATIVA

A agéncia em andlise apresentou um material bastante informative ¢ educativo. Nas

pegas apresentadas. conseguiu coneretizar o plano de comunicagio tragado.

Com relacdo as pevas de midia yvisual, apresentaram-se bem elaboradas ¢ atratisas, alem
de ¢hamar atengie pelas cores e contrates utilizados no material. despertando interesse

pelo assunto.

No entanio. por ter apresettado a criacdo de andncios informativos, g agéncia poderia.

inclusive. ter proposto a utilizagdo de outros recursos como. por exemplo. folder.




deixando desta forma o antncio do jornal mais claro ¢ objetivo. assim como nas outras

midias.

Ltilizou-sc de pessoas comuns para deixar as propagandas mais humanizadas. ponto

positivo.

Outdoor ~ apresentou varias etnias. a mensagem foi transmitida de maneira clara ¢

objetiva.

Radio — a andlise realizada em relagcdo ao veiculo radiofénico foi considerada pouco
atraente. Ndo sendo possivel despertar o interesse necessdrio no ouvinte. tendo focando

de maneira muito dircta na pessoa dos vereadores.

ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA
De modo geral, corresponden com as expectativas.

Tendo demonstrado conhecimento em pesguisas.

No entanto. poderia a agéncia ter apresentado uma ndo midia para complementar a
campanha. com informa¢des mais detalhadas,

*Obsenvagdo: com relag3o a informacio da tabela em anexo: b2 pagina do jomal ¢ igual
6x26 ¢ ndio por 13 como colocado.

Poderia a agéncia ter enfatizado melhor o uso de ferramentas de midias gratuitas.




AGENCIA ~C*

PLLANO DE COMUNICACAQ

Membro |

Membro H

Membro 111

a)

Das caracteristicas da Camara Municipal 5.0
de Apucarana e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicacio
publicitiria. Maximo: 5 Pontas

5.0

b)

Da natureza, da extensdo e da qualidade 50
das relugdes da Camara Municipal com
seus publicos. Mdaximo: 5 Pontos

)

Do papel da Camara Municipal no atual 50
contexto social, politico e econdmico.
Maximo: 5 Pontos

d)

Do prablema especifico de comunicaciio da | 5.0
Camara Municipal, Miximo: S Pontos

SUBTOTAL (MAXIMOQ DE 20 PONTOS) 20

ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ

Membro |

Mcembro Il

Membro i

a)

Adequacao do conceito proposto a 50
natureza, qualificagdes e problemas da
Ciamara Municipal, conforme briefing.
Maiximo: 5 Pontos

4.6

4.7

h)

A consisténcia [ogics e a pertinéncia da 3.0
argumentagio apresentada em sua defesa,
Maximeo: 5 Pontes

4.¢

c)

A riqueza dos desdobramentos desse 4,0
conceito para 2 comunicagdo da Cimara
Municipal com seus pibficos, Maximo: 4
Pontos

3.8

d)

Adequacio da estratégia de comunicagio 3.0
proposta para a solu¢die do problema
especifico de comunicacio da Cimara
Municipal. Maximo: 3 Pontos

-2
-1

€)

Consisténcia ljgica e pertinéncia da 3.0
argumentagio apresentada em defesa da
estratégia de comunicacio publicitariz
proposta. Maximo: 3 Pontos

3.0

1
L]

SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) 20

19.6

IDEIA CRIATIVA

Membro |

! Membro 1

Membro |11

a)

Adequaciio ao problema especifico de 3.0
comunica¢io da Camara Municipal,
Maximo: 3 Pontos

3

28

i)

A multiplicidade de interpretacoes 3.0
favoraveis que comporta, considerados os
objetivos da Camara Municipal, MAaximo:
3 Pontos

c}

A cobertura dos sezmentos de pitblico 30
contemplada por essas interpretacaes,
Miaximo: 3 Pontos

)

A originalidade da combinacio dos 30
elementos que a constituem. Miximo: 3
Pontos

2}

A simplicidade da forma sob a qual se




apreseata. Maximo: 3 Pontos

Sua pertinéncia as atividades

desens olvidas peta CAmara Municipal e
suas inser¢io na sociedade. Miximo: |
Pontos

0.8

g)

Os desdobramentos comunicativos que
ensejr, conforme demonstrado nos

exemplos de pecas apresentadas, Maximo:

1 Pontos

h}

A exeqitibilidade das pecas. Mdaximo: 2
Portos

Compatibilidade da linguagem das pe¢as
a0s meios propostos. Maximo: 1 Pontos

.9

SLUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS)

16

FSTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDEA

Membro 1

Membiro 1]

Membro HE

a)

Conhecimentos dos habitos de consumo
dos segmentos de ptiblico prieritirio,
Maximo: 3 Pontos

b)

Capacidade analitica evidenciada no
exame desses hibitos. Maximo: 3 Pontos

c)

Consisténcia do plano simulado de
distribuicio das pecas em relaciio as duas
alineas anteriores. Maximo: 3 Pontos

d}

Pertinéncia da midia escolhida,
oportunidade eronomicidade no uso
proprio de comunicacio da Camara
Municipal. Maxime: 2 Pontos

e)

Economicidade da aplicacio da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pegas. Miaximo: 2 Pontos

20

1]

Otimizacao da midia segmentada,
alternativa e de massa. Maximo: 2 Pontos

SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS)

| Total:

Média Final: 73.2




AGENCIA® C ™

PLANO DE COMUNICACAO

Considerado bem justificado. demonstrou @ real importancia do papel do vereador e do

funcionalismo no contexto geral. além da importancia da fiscalizagdo.

Como o piblico alvo foi toda a populagdo apucaranense. deu impertincia 2 igualdade

social.

Em conformidade com o brieting. a agéncia demonstrou reconhecer as oportunidades
para uma boa comunica¢do. Texto bem elaborado. com riqueza de informagdes ¢ com

destaque na importdncia da cconomia da verba publica.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A Agéneia apresentou o interesse de fazer com que as pessoas do municipio percebam a
dilerenga do trabalho dos vercadores nas suas vidas, refletindo na qualidade de vida. no
seu dia a dia.

A campanha encontra-se apoiada na pessoa do vereador, Todavia. a publicidade
institucional, intormativa ¢ educariva deve ser direcionada a instituigdo. ¢ ndo
promogdo dos vereadores,

Ainda na estratégia. faltou apresentar planejamento no sentide da necessidade de as

pessoas serem participativas nos trabalhos realizados pela Camara.

IDEIA CRIATIVA

As artes sdo visualmente atrativas. possuem bom enquadramento. utilizou-se de pessoas
“comuns’. com variacdo de género ¢ idade. além da linguagem direta para atingir varios
plhlicos.

Fez com que o trabalho do vereador se apresentasse de maneira mais esclarecedora ¢
aproximativa.

Porém. niv adequou wtalmente o problema especifice de comunicagdo, deivando de

lado ¢ despertar do cidad@o em ser participe da camara.



De mancira muito significativa. focou na “imagem™ dos vercadores, oportunizandy o
autopromogdo com irases de “impacto”. deixando em segundo plano a instituigio

legislativa.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

Deu prioridade a utilizagiio da TV. por ser meio de grande audiéncia. correspondendo a

96 % de alcance.

Nessa elapa a agéncia “C” demonstrou dominio sobre o conhecimento por meto de
pesquisas. elaborando assim uma boea estratégia. distribuinde de forma pertinente ¢
cconomicamente a verba destinada a publicidade. desta forma. atingindo os puablicos

solicitados.,




AGENCIA TRADE

CAPACIDADE DI ATENDIMENTO

MEMBRO

MEMBROE

MEMBROIT

#) Adequaciio das qualificacdes 2 estratégia de
comunicacio pubiicitiria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificacio dos quadros
técmicos, Maxime: 3 pontos.

Ted

b Adeguaciio das instalacdes, da infraesrutura ¢
dos recursos materiais dispomiy eis durante a
evecucin do contrato, Maximo: 2 pontos.

(%]

C)A releviincia ¢ a utilidade das informacdes de
marketing ¢ comunicagio que serao colocadas
regularmente & disposicio da CAMARA
MUNICIPAL, sem Gnos adicional, durante a
vigéncia do contrate, Mixime: 2 pontos.

OV

(B

o db A eperacionalidade do reacionamento enire a
CAMARANMUNIKCIPAL ¢ a Licitante, esquematizada na
Proposta. Maximo:_3 pentos.

]

tad

SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS)

10

10

1

REPERTORIO

MEMBRO |

MEMBROI

MEMBROII

a) ldéia criativa e sua pertinéncia. 2 2 2
Miximo: 2 pontos.

h) Clireza da exposiciiv do problema publicitirio. 2 ki 2
Masim: 2 poatas,
¢) Consisténcia das relacdes de causz ¢ cofcito entre | 3 2 b
problema e solucio. Mdximo: 2 pontos.

d) Releviincia doy respltados  apresentados, ki 2 2
Alaximo: 2 pontas.

e)Qualidade da execugdie dv acabumento. Msximo: | 2 2 2

2 pontos.

SUBTOTAL (MANDO DE 10 PONTOS) 1} 11 L

RELATOSBESOLL COESDEPROBLEMASDE
COMUNICACAQ

MEMBRO |

MEMBROII

MEMBROII

a) Concatenagio logica da exposi¢do.
Mibximo: 1 ponto.

by Evidéncia de pluncjamento publicitirio.
Midxima: 1 poente.

¢} Consistéacia das relagdes de causa ¢ efeito enfre
problema ¢ solugio.
Maximo: 2 pontos.

dy Relevdncia dos
Maxime: 1

resultados  apresentados.

SUBTOTAL (MAXIMO DE S
PONTOS)

Ln

MEMABRO

VA EMBROIL

T
MM BRI

Total nadxinw de 23 pontos

FaNiald

23 25 23 AN

v




AGENCIA TRADE

DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A agéncia demonstrou ter quadro de profissionais qualificados. com vasta experiéncia
na érea. cquipamentos modernos. bea infraestrutura e experiéncia em atendimento a
orgdos publicos.

Apresentou opgdo de atendimento personalizado para a Clmara de Apucarana. alen da
sugestdo da realizagdo de reunides semanais com a licitante e solicitou menor prazo de

tempo para entrega de materiais em relagdo as demais participantes.

DO REPERTORIOQ

Apresentou pegas bem elaboradas. com capacidade para atingir o publico alo ¢
concluir objetivos.

Em relagio ao material apresentado. de modo geral, apresentou-se impactante, atrativo.
demonstrando clareza na transmissdo da mensagem.

Citamos algumas artes em destaques:

O “Dia do Engenheiro”™ CREA: ldeia criativa. utilizando-se ainda de fundamentos da
teoria da Gestalt.

Sobre a arte da Preleitura de Carapicuiba - atrativo — instigante, promove a curiosidade.
com a capacidade de kevar a intormagiio de forma criativa.

Com relagdo a arte do municipio de Paranavai: Utilizagdo de icones (signos) para
nterpretagdo sobre o avango da cidade. sem deixar de “humanizar”. satisfazendo ¢

valorizando a populagio do municipio.

DOS RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Apresentou a concorrente cases com excelentes resultados. Mostrando dominio em

planglamento ¢ midia. com facil entendimento e campanhas bem organizadas.




AGENCLA META

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

AMEMBRO

MEMBRON

MINMBROIN

1) Adequacioe das qualificacdes a estratégia de
comunricagdo publicitiria proposta, considerada,
nesse caso, tamhém quantificacio dos quadros
téenicos. Maximo: 3 pontos.

29

27

hrAdequagio das instalagiies. da infra-estrutura e
dos recursos materiails disponiveis durante o
execugin do contrato. Mavimo: Ipon tus,

[

C)A relevinceia e a utilidade dus informagaes de
marketing e comunicac¢do que serio colocadas
regularmente i disposicho da CAMARA
MUNICIPAL, sem dnus adicional,durante a vigéneia
do contrato, Miximo:2ponios.

Fd

_ div eperacionalidade do relacionzmento entre u
CAMARA MUNICIPAL e a Licitante. esquematizada a
Pruposta. Maximo:Jponts.

tas

SUBTOTAL {MAXIMO DE 10 PONTOS)

96

10

9.7

REPERTORIO

MEMBRO

MEMEBRON

MEMBROH

ajldéia criativa ¢ sua pertinéncia. 2 2 18
Miximo: 2pontos.

b) Clareza da exposigio de problema publicitirio. 2 3 14
Maxima: 2pontos.
¢)Consisteacia das relagdes de causa e efeito entre 16 2 19
problema e selugio. Miximo: 2pontos,

d} Relevdncia dos resultados apresentados. 2 2 iy
Mavimao: 2 pontos,

¢} Qualidade da execugiio do acabamento. Miximo: 2 | 1.9 2 1.8

ponfos.,

SUBFOTAL (VMAXIMO DE 10 PONTOS) 4.3 10 g4

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMENICACAD

MEMBRO I

MEMBRON

MEMBROIT

a) Concatenacio ligica da exposicio.
Miximo:Iponto.

9

0.9

b) Usidéncia de planejumento publicitario,
Minimu: 1 ponto.

Y

e)Consisténcia das relaches de causa e efeito entre
problema e solugio.
Miximo; 2pontos.

(]

d) Redes dncia dos reseltados apresentados.
Maximo: |

SUBTOTAL (MAXIMO DE 5
PONTOS)

1.8

1.9

Total mdximo de 28 pontos

MIEAERO]

MEMBRON

.\II-'_.\H_!R(JIH

TO 1AL

22

23

!

Média Finals 24




Agéncia Meta

SOBRE A CAPACIDADE DE ATENDIMENTOQ:

- A Agéncia demonstra boa estrutura na parte técnica e operacional, demonstra também
confiabilidade pelos clientes que atende.

- No entanto. possui quadro de funciondrios enxuto. Praticamente uma pessoa por selor,

DO REPERTORIO

De modo geral. o conjunte de pegas atende ao que se propde. todavia, apresenta
algumas falhas: erros gramaticais. ma qualidade na resolugdo da imagem do antncio.
cito a arte “Seu IPTU faz acontecer™. No antneio da prefeitura de Maringa falton o
mformacdo do formato da arte na descricdo. Algumas artes foram consideradas pela
banca examinadora mais atrativas/impactantes. outras menos. havendo diferenga

significativa entre elas.

DOS RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQO

Os trabathos apresentados demonstram. de maneira geral, bom planejamento. Podendo
atingir resultados positivos. Porém. na apresentagdo de algumas artes. apresentou nivel

insatisfatorio de criatividade. sendo que. por exemplo. a =10 mil curtidas™ consideramos

o visual da arte peluido.

A1 ; ,-I ‘1/ 'I&U
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AGENCIA LN

CAPACIDADE I ATENDIMENTO ATEMEBRO1 MEMBROH | MEMBROIIIL
4) Adequagdo das qualificagdes a estrutégin de 3 3 18
comunicagio publicitdrta proposts, considerada,
nesse ¢aso, também a quantificacio dos quadros
téenicos. Maximae: 3 pontos.
by Adequacans day instalacdes, da infraz-estrutura e b} il 2
dus recursos materiais disponiveis durante a
execugdn do contrato. Maximo: 2 pontos.

C)A releviincia e a utilidade das informacdes de 2 2 2
marketing ¢ comunicagio que serfieo colocadas
regularmenie i disposi¢io da CAMARA
MUNICIPAL, sem dnus adicional, durante a
vigéncia do contrato. Miximo: 2 pontos.
_ 4y A operacionalidade do relacionamenta entre a | 3 i 24

CAMARA MUNICIPAL ¢ a Licitante, esquematizada na

Proposta. Maivime: 3 pontos.

SUBTGTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) {1} 10 9.7

REPERTORIO MEMBRO MEMBRON | MEMBROIE

a} ldéia criativa e sua pertinéncia. 1.9 2 1.8
Miximo: 2 pontos,

b} Clarezs du exposigiio do prablema publicitirio. 1.9 2 18

Masimo: 2 pantos.
¢y Consistencia das relages de causa e efeito entre | [ 9 2 2
problema e solucip, Miiximo: 2 pontos.

d) Relevancia dos  resultados  apresentados. 2 2 2
Aiximo: 2 pontos.

e¥Qualidade da execugio do acabamento. Maximo: | 2 1.3 1.0

2 pontas.

SUBTOEAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) Y7 v.s Y3

RELATOSDESOLL COESDEPRORBLEMASRE MEMBRO L MEMBROIH | MEMBROJEE

COMUNICALAD

a} Concatenaciip logica da expesigio. 1 1 |
Maximo: 1 ponto,

b) Lvidéncia de planejamento publicitario. I ] t
Minimo: [ ponio.

¢) Consisténcia das relacdes de causa e cfeito entre | 2 2 2

probliema e solugdo.
Miximo: 2 pontos.

d) Relevancia dos  resultados  aprescntados. | i |
Maivimo: 1

SUBTOTAL (MAXIMO DE 5 5 3 3

PONTOS)
Total nyinvimo de 23 pontos i MEMBRO T | MEMBROIE | MEMBROI

i

RE By

ENE

232

Media Final: 244




AGENCIA UNICA

DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

- No aspecto geral, apresentou boa estrutura em relagido a capacidade de atendimento de
seus clientes. com excelente infraestrutura fisica.

- A agencia deivou de esclarceer sobre a forma de realizagio de atendimento pessoal

com a licitante. apresentando. de maneira geral, o interesse pelo contato remoto.

DO REPERTORIO

A aglncia. em seu aspecto repertdrio criativo. atendeu & avaliagiio em alguns aspectos.
no entante, erros toram identiticados:

- Falta de clareza em algumas das pegas como. por exemplo, a “peca 47, que estava
mais dirccionada para cursos superiores do que propriamente ao intercambio.

- Faltou a revisdo do produto final. ocorrendo erro gramatical, (Revisae de texto),

DOS RELATOS DE SOLUCAQO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A avaliacio da banca quanto ao quesito supracitado foi bastante satisfatorio. O material

ficou bem elaborado. atendendo as exigéncias ¢, demonsirando dominio.




